It is time for the Mille Miglia

‘La Mille Miglia “ritorna” a Brescia
The Mille Miglia returns to Brescia
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FRED MELLO ONLY FOR

WINNERS

COVER STORY MILLE MIGLIA »e

di Tommaso Revera - ph.Paolo Stroppa

ALLA VIGILIA DELLA 1000 MIGLIA 2012, FABIO CASTELLI, CREATIVO DI CASA FRED MELLO,
ANNUNCIA: “IN QUESTA EDIZIONE VESTIRO ANCHE | VINCITORI IN CARICA
CON UNA LINEA ESCLUSIVA"

Non gli bastava vestire per il terzo anno consacutivo tutti gl
equipaggi con i suoi originali capi d'abbigliamento. Voleva
di piu, assecondando le ambizioni di una persona che tende a
guardare sempre al futuro. Cosi, anche in virtu dell'attenzione
maniacale con cui concepisce | suoi capi e in relazione all'ine-
vitabile successo cui & andato incontro, alla porta dello sho-
wroom di Cernusco sul MNaviglio, allestito in chiaro stile
newyorkese, si & presentato Giordano Mozzi, fresco vincitore
della passata edizione della 1000 Miglia. Il motivo? Proporgli un
bel progetto di collaborazione.,

E cosi, complice anche un'immediata empatia che & scattata tra
| due e una tolale condivisione di intenti professionali, si & con-
cretizzata una delle pid importanti novita di questa nuova edi-
zione della freccia rossa: stiamo parlando della partnership
siglata da Fred Mello, appunto, il Museo Nicolis di Villafranca di
Verona e la coppia formata da Giordano Mozzi e la moglie Ste-
fania Biacca, protogonisti assoluti nella passata edizione con
una vittoria su Aston Martin Le Mans che ha scalzato dal podio
| nomi blasonati dell'automobilismo storico. Un connubio nato
spontaneo, frutto di un'idea condivisa, concepita per prima dal
prestigioso museo veronese, unico nel suo genere, che vanta
una delle pid grandi collezioni di automobili, motocicli e bici-
clette d'epoca del mondo. Una struttura che, per intenderci, rac-
chiude al suo interno pezzi rari, veri e propri gioielli
automobilistici, gelosamente custoditi grazie all'irrefrenabile
passione del compianto Luciano e della sua famiglia. Gicielli
che rivedremo su sitrada grazie a Giordano Mozzi, divenuto a
tutti gli effetti pilota ufficiale della scuderia Nicolis. Eccellenza
sportiva, dungue, ma unita a doppio filo con l'eccellenza su
quattro ruote visto e considerato che lo vedremo gareggiare in-
sieme alla moglie Stefania a bordo della straordinaria Lancia
Astura, un'auto storica del 1938, esemplare unico al mondo, ap-
positamente concepito per Gigi Villoresi, pilota storico italiano
degli anni ‘40 e '50. Una partnership eccellente impreziosita da
un'immagine tutta nuova: la collezione di capi esclusiva con cui
Fabio Castelli vestira I'equipaggio. “"Avendo la fortuna di di-
sporre di questo veicolo straordinario, perfettamente restaurato
da Luciano Nicolis, fondatore e proprietario del museo omonimo
- ci racconta Giordano Mozzi - abbiamo pensato di riportarlo su
strada puntando ad una riconferma sportiva importante”.

ressing all the crews for the third consecutive year

with his original fashion line wasn't enough for him,
He wanted more, favoring the ambitions of a person who
tends to look ahead. It was thanks to the almost maniacal
attention with which he creates his collections and to the
inevitable success achieved, that the winner of last
year's 1000 Miglia edition appeared at the door of his
Showroom in Cernusco Sul Naviglio, set up in a plain
MNew York style. His visit was due to an exciting project
on which they are collaborating.
Thanks to an immediate empathy between them and to
their totally common professional intents, they have
given rise to the partnership between Fred Mello, Ve-
rona’'s Nicolis Museum of Villafranca and the winners of
last year's edition, Giordano Mozzi and his wife Stefania
Biacca, the absolute protagonists of the past edition with
a victory on an Aston Martin Le Man that has taken the
place on the podium of famous historic moto racing
names. A spontaneous alliance born thanks to a com-
mon idea, firstly conceived by the prestigious and uni-
gue Verona's museum that boasts one of the biggest
collections of classic cars, motorcycles and bicycles in
the world. It houses rare pieces, real automotive jewels
jealously guarded thanks to the unstoppable passion of
Luciano Nicolis and his family. We will see these jewels
on the streets again thanks to Giordano Mozzi who has
become to all intents and purposes the official driver of
the Nicolis's team. Excellence in sports and double ex-
cellence on the four wheels, considering that he will race
together with his wife Stefania on the extraordinary Lan-
cia Astura, a 1938 historical car, unique example in the
world and designed for Gigi Villoresi, the legendary ita-
lian driver from the 40's and 50's. An excellent partner-
ship enriched by a new image: the exclusive collection
with which Fabio Castelli will dress the racing crew. "Ha-
ving the possibility to use this extraordinary vehicle, per-
fectly restored by the creator and owner of the
homonymous museum Luciano Nicolis - says Giordano
Mozzi - we have decided to bring it back on the road for
an important sporting confirmation”.

ON THE EVE OF MILLE MIGLIA 2012, THE CREATOR OF FRED MELLO'S COLLECTION,
FABIO CASTELLI, ANNOUNCES ‘' IN THIS RACE | WILL ALSO DRESS THE CURRENT
CHAMPIONS WITH MY EXCLUSIVE FASHION LINE".
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E per farlo, quattro anni dopo 'ultima apparizione ufficiale di questa Lancia guidata da Silvia e Tomas, i figli di Luciano Nicolis,
Giordano ha voluto curare al massimo ciascun dettaglio, a partire dalla divisa ufficiale. Attenzione, perd, non attraverso una spon-
sorizzazione estemporanea, ma al contrario sulla base di un progetto di pib ampio respiro che contermpla la 1000 Miglia cosi come
tutte le pid importanti manifestazioni d'automobilismo storico nel mondo. “ll progetto di partnership con Fred Mello - prosegue |l
vincitore dello scorso anno - non si esaurira con la 1000 Miglia di quest'anno, ma proseguira in vari eventi di automobilismo storico
di livello mondiale potendo contare su decine e decine di veicoli storici, di caratura assoluta, appartenenti al museo, che avremo
la fortuna e il privilegio di riportare in strada. Un progetto itinerante di respiro internazionale, del tutto autonomo, che si & prefisso
di coinvolgere pochissimi brand accomunati dallo stesso, elevato, standard di eccellenza”. E, memore del successo conquistato
con la vittoria dello scorso anno e della conseguente visibilita ottenuta, Giordano ha pensato bene di coinvolgere un marchio qua-
itativamente all'altezza. "L'idea che mi & venuta, e che ho subito condiviso con Silvia Nicolis, & stata quella di aver un look coerente
alla prestigiosa immagine che il museo Nicolis evoca: un look fresco, accattivante, funzionale e di qualitd. Cosi & nata questa si-
nergia che ha coinvolto oltre a me e mia moglie, il museo Nicolis & Fred Mello, anche Siglacom, la mia azienda, punto di riferimento
& internet partner di molti eventi sportivi di automobilismo storico come la 1000 Miglia, il Gran Premio Muvolari e la Coppa Milano-
Sanremo, solo per citarne alcuni. Un'unione di brand di assoluta qualita, molto attenti @ sensibili agli eventi d'eccellenza. Grazie
ntesa siglata con Fred Mello - conclude Giordano Mozzi - abbiamo chiuso un cerchio che non necessita di altri partner. Inizie-
remo un percorso molto interessante che ci vedra invitati come ospiti eccellenti, guest star, di tantissimi eventi in programma dai
prossimi mesi. Porteremo avanti questa sinergia a lungo, cogliendo l'occasiane di veicolare l'eccellenza che, sia pur con sfaccet-
tature diverse, racchiudono questo quattro marchi”, Felice di questa nuova sinergia, Fabio Castelli si appresta a vivere questa
iova edizione della 1000 Miglia ancor pil da protagonista: oltre al fatto di gareggiare in prima persona e al privilegio di vestire

iti gli equipaggi in virth della tradizionale sponsorizzazione all'evento, avra anche Il piacere di curare il look dei campioni in carica.

E ormai il terzo anno che Fred Mello sponsorizza la 1000 Miglia”™ - ci racconta il creativo dell'azienda di moda.
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In order to do so, four years after the last official appearance of the Lancia Astura driven by Luciano Nicolis” children, Silvia and
Tomas, Giordano cared about every little detail starting from the official uniform. Not through an extemporaneous sponsorship
however, but on the contrary upon a wider project on the Mille Miglia and all the most important historic car festivals in the world.
“The partnership project with Fred Mello - continues last year's winner - won't end with this edition, it w continue in various world
wide classic car festivals, counting on a high number historic vehicles that belong to the museum and that we will be able 10
bring back on the road. An international touring exhibition that will involve a few brands brought togetner Dy the same high stan-
dard of excellence”. Mindful of the success achieved thanks to last year's victory and the consequential notoriety obtained, Gior-
dano decided to involve a high quality branag

“My idea, which | also shared with Silvia Nicolis, was that of creating & look that could be coherent with the prestigious image
that the Micolis Museum evokes: a fresh, captivating, functional and quality look. This is how this synergy was created, involving
not only my wife and | but also the Nicolis museum, Fred Mello an ¢ Company, Siglacom, an important reference point and

internet partner of many historic car sporting events such as the 1000 Miglia, the Nuvolari Grand Prix and the Milan-San Remo
Cup to mention but a few. A union of top guality brands which are sensitive to events of excellence.

Thanks to the agreement signed with Fred Mello - conludes Giordano Mozzi - we have closed a circle that doesn't need any
other partners.

We will begin a very interesting journey that will see us invited as special guests to many events planned for the next months. We
will continue carrying on this synergy, welcoming the opportunity to spread the excellence of these four brands.”

Happy of this synergy, Fabio Castelli is preparing for this new edition of the Mille Miglia as a protagonist: he will personally race
and will have the privilage of dressing all the crews in virtue of Fred Mello's sponsorship, also creating the look of the current
champions.

“It's the third year that Fred Mello sponsors the Mille Miglia" says the fashion designer of the Company.
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“We have certainly done something positive, if the w
of last year's edition and the Nicolis Museum have decided
to involve us in this operation. We are honoured to take part

1 a project that, beyond the Mille Miglia. h
aneous sponsorship.”

value from an extempor:
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1as a very different

Every year there are many requests of people interested in
wearing Fred Mello's collection but, most of the time, they
are not even taken into account.

The Company in Cernusco sul Maviglio is
that people contact us 1o be

point. “It's not the first time

very clear on this

dressed with our clothes, but for different reasons we have
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never accepled
kind of growth and
sensitivity.
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above all

oked more like occasional initiatives

requests, not foreseeing a certain

requests without our same

while, on the con-

trary, we look for synergies and value concrete projects -

confides Fabio

to do even better. The 1000 Miglia is

‘This partnership gives us the enthusiasm

just the first step for a

sigger project, Considerning the imminent race departure

we have x,reme:‘j a speciiic
future in every detail”
Regarding the details,

Fabhio Castelli cor

uniform that we will develop in

tinues: “We will pre-

pare a specific department to study every item, every treat-

ment and every exiie,
th nig

peal. | am really e
will go hand in hand
this year
pauad

cChampions
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a Corse

DS

5 five seasons - good quality company
Showroom: 5.5. 11 Padana Superiore, 30
Centro Le Pagode - 20063 Cernusco S/Naviglio (Mi)
Tel. 02 997 650 01/02 - fax 02 923 703 71 - 02 997 650 78
www.5fiveseasons.it - info@5fiveseasons.it

ghest quality. Our name »
-.--.-._Jrl-:,l and will be vis Dly agorned on
with the i-*:-c[r.“-c‘.n"'il"lrarv
acorta Motori Team - Fred Mello
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with the aim of proposing clothing of

all arouna the
people of a certain ap-

will be worn

nthusiastic about this new adventure that

success abtai-

both the italian and drivers’
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17ie ad un accordo di sub licenza del marchio ‘Mille Miglia
0 presenta anche ques 3st’'anno una capsule collection che

sL0Mca gara e che sara ¢

~d, prasso punt venaita autanzzan in itala e 0 alcunt Fass

uropa. Dal 17 al 20 Maggio, in occasione della gara, sara pos-

€ acquisiare | prestigios| capl anche presso

citta di Brescia e |

1JQi in gara e ai membri dello staff verra omaggiato un capo ¢

rmal rinomata capsule collection firmata Fred Mello

oma. Come gli anni scorsi a tutti gli equ

sponibile all'interno di negozi mono-

CAPSULE COLLECTION FRED MELLO
MILLE MIGLIA 2012

Art: Falpa Lydia

Art: Smanicato Tacila

Mille Miglia's next edition will be rich in innovation, spon-
sored once again by Fred Mello which will also participate
with the EM. Fred Mello
new important partnership witl

i e Il e
| Micolis Museurn

squadra Corse Team, such as a
| last year's winners and Ve-
rona’s historical
[he brand in fact niconfirms
famous motor race that every year

tsell business sponsor of the
fascinates and excites
poth competitors and spectators who all have a growing
passion for classic ca
Thanks to a sub-license agreement of the brand "Mille Mi-
1ts a capsule collection that once

e aval-

glia’, Fred Mello preser
again celebrates the historical race and that will k
lable in :_] NN stores and authonzed reta |:|:|:I"_S in ia *,-
and in some Countries of Southern Europe

On the days of the competition, from the 17th to the 20th
of f'f“lEl;.-' the collection will also be available inside Fred Mel-
azebos, in the cities of Brescia and Home. As the pre-
vious years, all the teams racing and the staff will receive
s capsule collection.
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